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nto creativo
arganizado por ol Circulo Uruguay® dela %
Publicidad, que reqne durante cuatro
dias a los publicitarios locales y cuentd \

con la presencio de invitados @ nivel

reginn:::'l ¥ mundial que disertan gobre las
nuevas rendencias dentro del sector.

Todos los onos 3€ premian las mejores

piezas Y campanas de la puhlicidud
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:I- uruguaya. En este ano 2009, el 5
' Desachate celebré su 20° aniversario. \
i Por su parte, IMCA gané ¢l Balero de Oro t
- para Campana de Via Pablica por las f
f piezas desarrolladas per Branding para la 3
' aueva coleccion Language of Colors i
1-'i Generation. Se traté de L
' peatonales donde L
':I piezas creativas
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“Ayer”, “Perfume de

Mext
rﬂiugiﬂi
se expusieron las
"Blanco Pochoclo’,
Pino" ¥ Tentacion - :
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Es uno de los 2016 colores
nspirados en la vida real.
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